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実施報告書

実施概要

＜タイトル＞
レギュラーコーヒーフェア２０１５
10⽉1⽇はコーヒーの⽇
『⼥性にコーヒーブレイクを贈ろうキャンペーン』

＜一般向けキャンペーン概要＞
期間／平成２７年９⽉１⽇（⽕）〜１０⽉１５⽇（⽊）

内容／「◯⽉１⽇はコーヒーの⽇」の◯を当てるクイズに正解すると抽選で
⼥性のコーヒーブレイクを助ける便利家電が当たるプレゼントキャンペーン。
さらにWチャンス賞として全国の組合加盟社から提供のコーヒー粉をプレゼント。

賞品／Ａ賞 SHARPお掃除ロボ「COCOROBO」×１５名
Ｂ賞 recolte「スマイルベイカー」×３５名
Wチャンス賞 レギュラーコーヒー（粉）セット×４００名

応募方法／キャンペーンサイトの専用フォームまたはハガキによる応募

＜参加店向けキャンペーン（インセンティブキャンペーン）概要＞
期間／平成２７年９⽉１⽇（⽕）〜１０⽉３１⽇（⼟）

内容／今年のコーヒーフェアについての感想や意⾒を専用用紙に記⼊して応募し、
応募者の中から抽選で参加店賞を進呈。

賞品／参加店賞 富士の幸寿豚しゃぶしゃぶ肉×３０名

当クリエイティブ表現のキャンペーンポスターを全
国のコーヒーショップの店内に⼀⻫に貼って告知す
ることで、多くの方に「コーヒーブレイクを贈る」
という⾏動喚起を促し、男性から⼥性に感謝やねぎ
らいを伝えるコミュニケーション機会を作り出すこ
とで、社会貢献と共に市場拡大を図っていきます。

メインビジュアルについて
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応募結果

一般応募数 ５４，１３８件（前年度12,962件）

内訳：ハガキ２５，８７８件＋WEB２８，２６０件

キャンペーン応募結果

参加店応募数 ５０５件（前年度288件）
内訳：FAX１２８件＋ハガキ３７７件
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都道府県名 応募数 比率 順位 都道府県名 応募数 比率 順位

北海道 1263 4.47% 7 滋賀県 335 1.19% 24

青森県 248 0.88% 32 京都府 652 2.31% 13

岩手県 259 0.92% 31 大阪府 2283 8.08% 2

宮城県 551 1.95% 15 兵庫県 1551 5.49% 5

秋田県 189 0.67% 41 奈良県 367 1.30% 22

山形県 214 0.76% 38 和歌山県 229 0.81% 34

福島県 320 1.13% 26 鳥取県 119 0.42% 46

茨城県 674 2.38% 12 島根県 107 0.38% 47

栃木県 338 1.20% 23 岡山県 558 1.97% 14

群馬県 325 1.15% 25 広島県 855 3.03% 10

埼玉県 1391 4.92% 6 山口県 303 1.07% 27

千葉県 1196 4.23% 8 徳島県 229 0.81% 35

東京都 2576 9.12% 1 香川県 289 1.02% 29

神奈川県 2227 7.88% 3 愛媛県 390 1.38% 20

新潟県 412 1.46% 18 高知県 121 0.43% 45

富山県 238 0.84% 33 福岡県 1012 3.58% 9

石川県 264 0.93% 30 佐賀県 221 0.78% 37

福井県 163 0.58% 43 長崎県 225 0.80% 36

山梨県 148 0.52% 44 熊本県 292 1.03% 28

長野県 401 1.42% 19 大分県 183 0.65% 42

岐阜県 438 1.55% 16 宮崎県 381 1.35% 21

静岡県 801 2.83% 11 鹿児島県 214 0.76% 39

愛知県 2084 7.37% 4 沖縄県 195 0.69% 40

三重県 429 1.52% 17

・前年度はＦＡＸのみだった申込み方法を、ハガキでも受付可能な申込み用紙に変更しました。
・前年を大きく上回る応募がありました。

前年度の４倍以上の応募を獲得。

■都道府県別応募数

■応募者男⼥⽐率

男性３４％

⼥性６６％

SNSアカウント有りの応募者 21,557件
SNSアカウント無しの応募者 6,703件( (

※前年度：ハガキ5,950件＋WEB7,012件

WEB応募者
の内訳



実施報告書

参加店数の結果

参加店総数 ２４，２５０店（前年度26,180店）

レギュラーコーヒーフェア２０１５
参加店数の結果
※各組合加盟企業様からのキャンペーンツール注文数から集計した参加店数

＜組合別参加店⽐率＞

組合名 参加店数

西日本コーヒー商工組合 900
中国コーヒー商工組合 1,380
兵庫県コーヒー商工組合 3,510
大阪珈琲商工組合 3,455
京都珈琲商工組合 1,425
中部日本コーヒー商工組合 2,175
東日本コーヒー商工組合 11,405
合計 24,250

⻄⽇本コーヒー商⼯組合 ４%

中国コーヒー商⼯組合 ６%

兵庫県コーヒー商⼯組合 １４%

大阪珈琲商⼯組合 １４%

京都珈琲商⼯組合
６%

東⽇本コーヒー商⼯組合
４７%

中部⽇本コーヒー商⼯組合
９%
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プロモーションの記録
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プロモーションの記録
・印刷物
・ＷＥＢ
・パブリシティ

※主要なものを抜粋して掲載
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プロモーションの記録 印刷物

■B2ポスター
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参加店１店につき１枚提供
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プロモーションの記録 印刷物

■参加店様向けガイダンス
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プロモーションの記録 印刷物

■参加店様向けアンケート兼応募用紙・挨拶状
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実施報告書

プロモーションの記録 印刷物

■組合企業様向けガイダンス
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プロモーションの記録 印刷物

■組合企業様向け申込用紙・挨拶状
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プロモーションの記録 WEB

■キャンペーン特設サイト
PCサイト

SPサイト

特設サイトは⼀般向けキャンペーンの応
募の他に、おねだりカードやお誘いカー
ドなどのダウンロードサービスも充実。

参加店向けコンテンツとして、キャン
ペーンツール（各種データや応募ハガキ、
三角POPなど）がダウンロードできる。
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【アクセスビュー】
トップページ
期間：9⽉1⽇〜10⽉15⽇
PC：239,688ビュー
スマホ：128,718ビュー
計：368,386ビュー

参加店様ページの
「ツールダウンロード」ページ
期間：8⽉19⽇〜10⽉15⽇
計：93件



プロモーションの記録 WEB

■キャンペーン特設サイト（管理画⾯）
キャンペーンの応募状況が確認できる管理画⾯
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プロモーションの記録 パブリシティ

■パブリシティ（紙⾯媒体） 媒体名 掲載号

福井新聞 8月30日

日刊スポーツ 9月29日

小売経済新聞 ９月号

福島民報 9月17日

茨城新聞 9月28日

食品新聞 9月30日

リビングたかまつ（香川） 9月26日

TJ ひろしま １０月号

ラズダ（島根） １０月号

ぱーぷる（奈良） ９月号

ナイスタウン（香川） １０月号

タウン情報まつやま（愛媛） １０月号

あわわfree/Green １０月号

リビング和歌山 １０月号

リビングまつやま（愛媛） 9月25日

リビングおかやま 9月25日

リビングくらしき 9月25日

懸賞なび 10月号・11月号

１回目：３４サイト掲載(8/24配信) 広告費換算：620,549円

２回目：４４サイト掲載(8/31配信) 広告費換算：427,743円

３回目：４０サイト掲載(9/30配信) 広告費換算：1,507,598円

新聞社・雑誌社へ直接交渉を行いパブリシティを
掲載していただきました。
※掲載確認が取れたもののみ右記に記載。

有料配信サービス「＠Press」を使ってのＰＲを実施。
下記の通り費用対効果の非常に高いＰＲ成果を得ました。

【掲載サイトの一部】
Goo懸賞などの懸賞サイト、朝日新聞デジタル&m、exciteニュース、
Livedoor、gooビジネスなど

■パブリシティ（WEB媒体）
掲載事例：BIGLOBEニュース
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プロモーションの記録 パブリシティ
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◆あわわ ◆茨城新聞

◆福島⺠報

◆リビングおかやま

■パブリシティ（紙⾯媒体一例）

◆⽇刊スポーツ


